
Дисциплина "Международные стратегические коммуникации" изучается обучающимися по
основной профессиональной образовательной программе "Иностранные языки и
межкультурная коммуникация во внешнеэкономической деятельности" направления
подготовки  "45.04.02 Лингвистика".
Дисциплина изучается в 3 семестре. Общая трудоемкость дисциплины составляет 108/3
часов/з.ед. Самостоятельная работа заключается в выполнении работ, указанных в разделе 4.

В ходе изучения дисциплины осуществляется текущий контроль в форме технологии
рейтингового контроля в соответствии с технологической карты дисциплины, размещенной
на электронном курсе, а также промежуточный контроль в форме зачет.

Аннотация дисциплины М.1.2.7 Дисциплина. Международные стратегические 
коммуникации

Основными стратегическими образовательными технологиями являются: лекционные
занятия, практические занятия, дискуссионные, имитационное моделирование, процедуры
самообучения.
В рамках указанных технологий применяются тактические образовательные технологии:
case-study, блиц-игра, деловая игра, задания, информационные, классическая лекция, лекция
с элементами мозгового штурма, лекция-провокация, проблемная лекция.

1. ПК-4 Способен осуществлять профессиональное межкультурное взаимодействие в
контексте международного экономического сотрудничества и внешнеэкономической
деятельности

2. УК-4 Способен применять современные коммуникативные технологии, в том числе
на иностранном(ых) языке(ах), для академического и профессионального
взаимодействия

3. УК-5 Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе
межкультурного взаимодействия

Целью изучения дисциплины является формирование следующих компетенций:

1. Понятия информации и коммуникации
Информация как фундаментальное
общенаучное понятие. Философское рассмотрение понятия информация. Развитие
представлений об информации. Определение количества информации (Р. Хартли).
Понятие "бит". Математическая теория информации К. Шеннона. Информация и
упорядоченность системы. Трансмиссионная модель Шеннона–Уивера, ее ключевые
элементы, значение и недостатки.

2. Теории новостных ценностей. Понятие новостной ценности (У. Липпман). Критерии
отбора событий в качестве новостей (Дж. Галтунг, М. Руж, Ф. Шлезингер, А. Белл).
Феномен плохих новостей. Различие новостных ценностей для стран "первого",
"второго"
и "третьего" мира (Д. Лул).

3. Интерпретативные теории медиа. Массмедиа и социальное конструирование
реальности. Дискурсивная теория конструирования социальных проблем (Дж.
Китсьюз и П. Ибарра). Конструирование социальных проблем на публичных аренах
(С. Хилгартнер и Ч. Боск). Конструктивистская теория общественного мнения Ж.-П.
Пажеса. Теория повестки дня и фрейм-анализ. Медиа в контексте семиотики и
структурализма. Семиотика как учение о знаках, знаковых системах и кодах.

4. Теории информационного общества. Информационное общество: понятие
и классификация теорий. Информационное общество как социологическая и
футурологическая концепция. Подходы к определению информационного общества и
классификация теорий информационного общества Ф. Уэбстера.

В ходе изучения дисциплины последовательно рассматриваются темы:


